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B’SPIRIT

SLOVENIJA

> UVOD

SPIRIT Slovenija je javna agencija Republike Slovenije za spod-
bujanje investicij, podjetnistva in internacionalizacije. Pod okril-
jem ene agencije se uresnicujejo usmeritve razvojnih program-
ov Slovenije s ciljem doseganja podjetniske, inovativne, teh-
nolosko razvite, izvozno naravnane in tujim investitorjem
privlacne destinacije.

MED KLJUCNIMI NALOGAMI SPIRIT SLOVENIJA V TUJINI SO:

>

>

promocija Slovenije in slovenskega gospodarstva v tujini,
sodelovanje s tujimi investitorji in tujimi podjetij, ki bi investi-
rala v slovenska podjetja ali vstopila na slovenski trg - pred-
stavljanje priloznosti ter svetovanje in usmerjanje procesa v
zacetnih fazah izkazanega interesa,

predstavljanje priloznosti za sodelovanje s tujimi podjetji -
B2B kupci, ki is¢ejo dobavitelje za svoje proizvodne verige
zUunaj meja svojih drzay,

predstavljanje in odpiranje priloznosti slovenskim podjetjem
na tujih trgih,

predstavljanje Slovenije nadarjenim posameznikom, ki is¢ejo
nove poslovne izzive zunaj meja svojih drzav (visoko izobra-
zeni kadri, lastniki start up podjetij ...).

> ZAKAJ
GREEN. CREATIVE. SMART. OZIROMA
ZELENA. USTVARJALNA. PAMETNA.?

Gre za poimenovanje komunikacijske kampanje znamke | feel
Slovenia na podroc¢ju gospodarstva kot odziv na njegova prica-
kovanja po dvigu prepoznavnosti in ugleda Slovenije v mednaro-
dnem okolju. Namenjena je celoviti in enotni promociji slovenske-
ga gospodarstva na globalnem konkurencnem trgu.

Slovensko gospodarstvo je trajnostno naravnano in usmerjeno k
uporabniku, ponuja kreativne, inovativne in dostopne resitve za
ljudi ter za dolgorocen razvoj druzbe. Kampanja izpostavlja
kljucne konkurencne prednosti Slovenije na nisnih podrocgjih ze-
lenega gospodarstva, okoljskih tehnologij, robotizacije, mobilno-
sti, digitalizacije, razvoja in raziskav ter kreativne industrije.

CELOSTNA GRAFICNA PODOBA KAMPANJE GREEN. CREATIVE. SMART.

> CILJ KAMPANJE

SPIRIT Slovenija zeli s komunikacijsko kampanjo GREEN. CREA-
TIVE. SMART. in njeno poenoteno aplikacijo na komunikacijska in
predstavitvena orodja graditi prepoznavnost Slovenije in sloven-
skega gospodarstva v tujini.

S kampanjo zeli narocnik v tujini:

>

\"

dvigniti prepoznavnosti in promovirati Slovenijo kot smart -
tehnolosko razvito, kreativno naravnano in zeleno drzavo,
graditi pozitivho podobo drzave,

promovirati stabilno in napredno poslovno okolje in
promovirati zelene, inovativne in pametne resitve, ki so jih raz-
vila slovenska podjetja.
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SMART.



KOMUNIKACIJA SKOZI BARVNI SISTEM B’SPIRIT

SLOVENIJA

BARVNI SISTEM

> BARVNI SISTEM

> Barvni sistem izhaja iz podobe IFS
in podobe javne agencije SPIRIT
Slovenija, ki sta dodatno nadgrajeni
Z oranzno in sivo barvo.

Pantone 377U Pantone 5405

c45 mO y100 k 25 c50 mO yO k60
R120 G162 B 47 R 66 G107 B 127

Pantone Bright orange C Pantone 432 U

cO m75 y100 k O Black 70%
R255G94BO R103 G108 B 115
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> CRKOPIS|

> 1. raven
druzina Helvetica Neue LT Com

> 2. raven
druzina Gotham

> 3. raven
druzina Chaparral

KOMUNIKACIJA SKOZI CRKOPIS

CRKOPISI

B’SPIRIT

SLOVENIJA

druzina Helvetica Neue LT Com

Primer:
minuskule:

abcdefghijklimnopqrstuvwxyz
344334338a%aécCeceddoedesseseeqgaghnimimik

/////

Wy §yzzz

verzalke:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ

/////

TFUUO0UOO00UWYYYZZZ

Stevilke: matematicni simboli:
0123456789 +—=#x+=>><<+%%0V2 V434 123

loCila, simboli in denarne valute:

#/I\_N~*13§1@O®@™ *°c€eL ¥ ff

druzina Gotham

Primer:

minuskule:

abcdefghijklmnopagrstuvwxyz

.................

ad

UUWWWWyyyyzzz

verzalke:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ

s oA s LA N e — o

.........

Stevilke: matematicni simboli:
0123456789 +—==X+=>><<*+%%0/

loc¢ila, simboli in denarne valute:

#/\_"-*1189@©0©°™ 22°€FEL ¥ ff
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druzina Chaparral

Primer:
minuskule:

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

klMnnino666606@0epitrsdssiittuatiunt

verzalke:

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
AAAAA AAAAAECCCDPDEEEEEEEEGG
HHKLELENNNNOOOOOOO@OEPRRRSSS
STTUUOUOUUYYYZZZ

Stevilke: matemati¢ni simboli:

0123456789 +-=#x+=>><<+%%o0/

lo¢ila, simboli in denarne valute:

#/ |\ ~*H§9005™ 2°€$ L1 ff



IZHODISCA ZA 1IZBOR FOTOMATERIALOV

> FOTOGRAFIJA

> Uporaba fotografije je klju¢na pri komunici-

ranju sporocCila kampanje. Izbor fotografij ngj
o premisljen glede na vsebino, ki jo sporoca-
Mo, ter moznost optimalne uporabe glede na
obseg ostalih elementov (predvsem dolzina
teksta).

Pri komuniciranju dolocenega poudarka isCe-
mo fotografijo, ki podpira sporocilo:

GREEN. Slovenska podjetja razvijajo nove
poslovne modele, ki omogocajo rast brez ne-
gativnih posegov v okolje. Z njihovo pomocjo
ustvarjajo resitve za mednarodni trg, ki so na-
menjene ohranjanju narave.

KOMUNIKACIJA SKOZI FOTOGRAFIJO

> CREATIVE. Industrijski dizajn, znamcenje,

kreativna industrija ter razvoj in raziskave, Ki
so rezultat talentiranih ustvarjalcev, predsta-
vljajo temeljno stratesko prednost slovenske-
ga gospodarstva, s katero ustvarjamo doda-
no vrednost zaposlenih, izdelkov, storitev in
procesov.

SMART. Strateska usmerjenost v hitrejsi ra-
zvoj digitalne druzbe, druzbe znanosti in
informacijskokomunikacijske tehnologije
ustvarjajo pogoje za oblikovanje novih in na-
prednih resitev, s katerimi ustvarjamo konku-
rencno prednost slovenskega gospodarstva
(internet stvari, verizenje podatkovnih blo-
kov, patentne resitve, pametne tehnologije,
pametna mesta, vasi in skupnosti, pametna
mobilnost, pametne tovarne, pametne hise,
pametna omrezja, pametno upravljanje ...).

CELOSTNA GRAFICNA PODOBA KAMPANJE GREEN. CREATIVE. SMART.

E’SPIRIT

SLOVENIJA

Pri komuniciranju vseh treh poudarkov hkrati

uporabimo fotografijo, ki v svoji sporocilnosti
zajema vse zgoraj nasteto.

> KOMENTAR: Uporabljamo predvsem
fotografije prebojnih resitev ambasadorjev
slovenskega gospodarstva, ki ponazarjajo
zeleno, ustvarjalno in pametno gospodar-
stvo Slovenije. Nabor ustreznih fotografij
za vse tri poudarke iz naziva kampanje
bomo v prihodnje Se razsirili.

> Fotografija naj bo barvna in ¢im manj
manipulirana.



ELEMENTI KOMUNIKACIJSKE KAMPANJE ESPIRIT

SSSSSSSSS

G R E E N B"SLOVENIA B’SLOVENIA
BUSINESS BUSINESS
. e ent Agency

CREATIVE.
SMART.

GREEN. CREATIVE. SMART.

SLOVENIAN

fWM WW S POT sglsl\llr:Ess
GREEN_ CREATIVE. SMART. @ REPUBLIC OF SLOVENIA




ZNAK | FEEL SLOVENIA E’SPIRIT

SLOVENIJA

> ZNAK
| FEEL SLOVENIA

> Kampanja GCS se vedno komunicira
v navezavi z znamko IFS (in tudi
uposteva prirocnik CGP IFS).

1. Znak IFS naj bo locen od naslova
kampanje Green. Creative. Smart. IFS
je krovna znamka drzave, ki predsta-
vlja splosne vrednote drzavljanov. GCS
pa je komunikacijska kampanja za pro-
mocijo vrednot slovenskega gospo-
darstva v tujini. Razlika in povezava
med njima je jasna.

2. Komunikacija GCS na dolocenih ka-
nalinh naj bo ¢im bolj Cista, jasna in brez
umestitve dodatnih logotipov (pri-
mer plakat, zunanje oglasevanje, press
wall), v kolikor ti niso potrebni.

3. Za hitrejso prepoznavnost kam-
panje kot promocije gospodarstva
uvajamo opcijski aktivacijski nagovor
EMPOWERING BUSINESS, ki se ga po
potrebi lahko uporabi tam, kjer ima
pomembno dodano vrednost.

Primeri uporabe v nadaljevanju.
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AKTIVACIJSKI NAGOVOR
opcijsko

Human Nature - Demo

rotiran 1°

share 20°

horizontalno raztegnjen na 125°
barva ¢rna, siva oz. negativ

NAZIV KAMPANJE
horizontalna verzija
Helvetica Neue LT Com

67 medium condensed
barva ¢rna, siva oz. negativ
med besedami je enkraten
presledek

NAZIV KAMPANJE

vertikalna verzija

Helvetica Neue LT Com

67 medium condensed

Leading je enak velikosti ¢rkopisa
barva ¢rna, siva oz. negativ

NAZIV KAMPANJE B’SPIRIT

SLOVENIJA

NAZIV KAMPANJE IN AKTIVACIJSKI NAGOVOR

£ i huiiness
GREEN. CREATIVE. SMART.

GREEN.
— CREATIVE.
SMART.
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NAZIV KAMPANJE

S POUDARKOM
vertikalna verzija
Helvetica Neue LT Com
67 medium condensed
97 Black Condensed

NAZIV KAMPANJE

S POUDARKOM
horizontalna verzija
Helvetica Neue LT Com
67 medium condensed
97 Black Condensed

Poudarek

Ne glede na poudarek, se velikost
besed ne spreminja, saj je distinkcija

dovoljsnja.

NAZIV KAMPANJE

NAZIV KAMPANJE S POUDARKI

GREEN. GREEN.
— CREATIVE. GREATIVE.
' SMART. SMART.

'GREEN. CREATIVE. SMART.
— GREEN. GREATIVE. SMART.
GREEN. CREATIVE. SMART.

UJSPIRIT

GREEN.
CREATIVE.
SMART.
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NASLOV

Chaparral pro semibold
razmik med vrsticami pri
dvovrsticnem naslovu je enak
velikosti ¢rkopisa

razmik med ¢rkami je 50

RAZMEJEVALNE CRTE
Nastopajo med naslovom in
besedilom ter med besedilom in
morebitnimi logotipi v nogi
odmik od besedila je enak odmiku
od naslova

IKONE

Ikone se uporabljajo iz nabora
ikon, ki so definirane glede na
vsebino

BESEDILO
druzina Gotham

PODLAGA
Podlage nastopajo v stirih
razliCicah:

Crna (multiply transparenca),
kadar Green. Creative. Smart.
nastopa brez poudarkov
Oranzna (multiply transparenca)
s poudarkom CREATIVE

Modra (multiply transparenca)

s poudarkom SMART

Zelena (multiply transparenca)

s poudarkom GREEN ali pa se

prilagajajo fotografiji pod podlago.

NASLOVI, BESEDILA IN IKONE B’SPIRIT

SLOVENIJA

STABLE ECONOMIC ENVIRONMENT WITH
EFFICIENT SOLUTIONS

Slovenia is an open economy for foreign investors, ranking highly as one of the FDI less
restrictive countries among OECD members

Slovenia leads in cross-border trade efficiency, which makes doing business fast and

simple

With one of the world's most reliable and secure energy supply system,
Slovenia enables companies to operate 24/7

Investors see Slovenia as a leading country in macroeconomic stability and one of the
safest places in the world

CELOSTNA GRAFICNA PODOBA KAMPANJE GREEN. CREATIVE. SMART.



PRIPADAJOCI ZNAKI IN LOGOTIPI B’SPIRIT

SLOVENIJA

PRIPADAJOCI ZNAKI IN LOGOTIPI V NOGI KOT PODPIS - NEKAJ PRIMEROV UPORABE

LOGOTIPI - PRIMERI UPORABE
Uporabljamo jih v pozitivni ali

¢) Druga organizacija + SPIRIT >
Slovenija (kadar bo promocijo
izvajala druga organizacija, se
njihov logo postavi na prvo mesto,

Pomembno: v komunikaciji z
domaco javnostjo uporabljamo
negativni obliki, izjemoma je pripadajoce logotipe v slovenski
lahko znak Slovenia Business jezikovni razlicici, v komunikaciji s
barven, zaradi vecje distinkcije. tujo javnostjo pa v angleski jezikovni

> PRIPADAJOCI
LOGOTIPI V PODPISU
KAMPANJE

V nogah elementov se pojavljajo razlicni
pripadajoci logotipi nosilcev kampanje -
kombinacije so razlicne in se prilagajajo
posameznemu elementu po sledecem redu:

> 1. Navedba organizatorja,
sofinancerja dogodka ipd. (npr.
dodamo logotip Slovenia Business s
pripisom SPIRIT Slovenia)

> 2. Navedba projekta SPOT kot
financerja izdelave dolocenega
materiala (npr. brosure, press stene,
vabila). V temu primeru se morajo
izpostaviti naslednji logotipi:
SPOT + Sofinancira EU

> 3. Drugi primeri navajanja logotipov:

a) Slovenia Business s pripisom SPIRIT
Slovenia + SPOT (kot izvajalca
storitev na podroc¢ju promocije
slovenskega gospodarstva v tujini)

+ Republika Slovenija (uporaba ni
obvezna, kadar ga na vizualu
nadomesca logotip IFS) + Sofinancira
EU (kot financer aktivnosti promocije
slovenskega gospodarstva v tujini)

b) Slovenia Business s pripisom SPIRIT
Slovenia + MGTS (kadar bo MGTS
financiral aktivhost promocije
slovenskega gospodarstva v
tujini iz integralnih sredstev) in
Slovenia Business s pripisom SPIRIT
Slovenia + drug financer (kadar bo
promocijo slovenskega gospodarstva
v tujini izvajala druga organizacija).
Znak Slovenia Business s pripisom
SPIRIT Slovenia se vedno navaja na
prvem mestu, ker je nosilec kampanije.

12

sledi logo Slovenia Business s
pripisom SPIRIT Slovenia, brez
dodatnih logotipov SPOT, saj je
agencija nosilka kampanje in kot
taksna vedno navedena na njenih
vizualih).

' SLOVENIA
BUSINESS

1 SLOVENIA
BUSINESS

SPIRIT Slovenia
Business Development Agency

' SLOVENIA
BUSINESS

SPIRIT Slovenia
Business Development Agency

1 SLOVENIA
BUSINESS

1 SLOVENIA

BUSINESS | Agency

| seQOr

SPIRIT Slovenia
Business Development

Znak Slovenia Business loCujemo
od ostalih logotipov (znakov) s
¢rto, hierarhija je prikazana na
primeru.

Minimalna Sirina graficnega
elementa v znaku Co-funded by
the EU je 12 mm.

seQr)
seQr)

seQr|

SLOVENIAN
BUSINESS
POINT

SLOVENIAN
BUSINESS
POINT

SLOVENIAN
BUSINESS
POINT

SLOVENIAN
BUSINESS
POINT

s O

CELOSTNA GRAFICNA PODOBA KAMPANJE GREEN. CREATIVE. SMART.

razlicici.

@ REPUBLIC OF SLOVENIA

@ REPUBLIC OF SLOVENIA

@ REPUBLIC OF SLOVENIA

Mol Co-funded by
*aak the European Union

b Co-funded by
«.«* | the European Union

* % %
*

S Co-funded by
ok the European Union

@ REPUBLIC OF SLOVENIA

REPUBLIC OF SLOVENIA #"* | Co-funded by
*.«* | the European Union

SLOVENIAN
BUSINESS
POINT

Co-funded by
the European Union

min 12 mm



| FEEL SLOVENIA IN NAZIV KAMPANJE ESPIRIT

SLOVENIJA

PRIMER MEDSEBOJNIH ODNOSOV ELEMENTOV NA PRIMERU OGLASA

> |FS znak M
pozicioniranje na format po CGP IFS

\S

reddot design award

X M T winner 2018

w
]

— \/ n ’
ah EEN
> Naziv kampanje (poudarjen) Y g}jE_AXJJ UE
SIVIRL I

TALENT FOR CREATING VALUE
> Naslov 7 Slovenia's growing economy relies significantly on the creative capabilities of its highly

educated and skilled workforce, renowned for its technological flair and consistent innovation.

g smart instrument that

Developed by Goat Story, GINA is an award-win
turns coffee brewing into an experience.

Long tradition in industrial design based on
rich cultural heritage

Creative and innovative products and solutions delivered
by numerous researchers and inventors

One of the leading Central European counttries in

> |lkone in besedilo — registered patents

Strong creative industries and out-of-the-box
mindset of talents

Slovenia is among the leading EU member states in
R&D expenditure in the business sector

www.SloveniaBusiness.eu

R . . . SLOVENIAN S Funded by
> Znaki in logotipi v nogi I—E e SPOT 20 the European Urion

13



> ODNOS NAZIVA
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KAMPANJE DO IFS
ZNAKA

Sirina naziva kampanije je najman;
m (Sirina IFS znaka), se pa lahko
povecuje/pomanjsuje z m, vendar
ne manj kot m/4. Odmikanje proti
desni se izvaja po istem modulu
(zmanjSanem-povecanem).
Odmikanje navzdol se izvaja po
modulu M (visina IFS znaka)
(zmanjSanem-povecanem).

AKTIVACIJSKI NAGOVOR
(opcijsko)

je pozicioniran nad nazivom
kampanje, odmaknjen za polovico
visine ¢rke (y/2) (primer).
Minimalna sSirina sega do konca
besede creative (x) (vertikalna

in horizontalna postavitev).

Pri manjsih razmerjih naziva
kampanje uporaba aktivacijskega
nagovora ni smiselna.

KOMENTAR

Aktivacijski nagovor “empowering
business” se lahko uporabi

tam, kjer je primerno/zazeleno
poudariti, da gre za komuniciranje

POSLOVNEGA OKOLJA Slovenije.

V izjemnih primerih je lahko
razmerje med aktivacijskim
nagovorom in nazivom kampanje
tudi drugacno (glej primer
majice).

| FEEL SLOVENIA IN NAZIV KAMPANJE

E’SPIRIT

SLOVENIJA

PRIMER RAZMERIJ IFS, NAZIVA KAMPANJE TER AKTIVACIJSKEGA NAGOVORA

+M

GREEN.
CREATIVE.
SMART.

GREEN.
CREATIVE.
SMART.

M/2

Empoweripg business
GREEN. CREATIVE. SMART.

GREEN GREEN.
CREATIVE. Sl -

ypsering busipess
SMART. +m/2 v/2 R

CREATIVE.
SMART.

Erpoweripg busipess
GR EEN CRE ATlVESMAH{T _____ /

+m/4

GREEN. CREATIVE. SMART.
Pozicioniranje naziva kampanje je odvisno od velikosti naziva
kampanije in velikosti formata.

Pomembno: V primeru, da je razpolozljiv format
medija vedji, je sprejemljivo, da ob umescenem
znaku IFS, aktivacijskem nagovoru in naslovu
kampanje ostaja vec belega prostora.

Manj(se) je vec(je).

CELOSTNA GRAFICNA PODOBA KAMPANJE GREEN. CREATIVE. SMART.



APLIKATIVNA RAVEN

B’SPIRIT

SLOVENIJA

Primeri enotnega, logicnega in predvsem jasno
sporocilnega sistema komuniciranja kampanje
Green. Creative. Smart. skusajo razresiti
kompleksnost, ki jo prinasa:

> vcasih nejasno podajanje glavnega
sporocila dolo¢enega komunikacijskega/
promocijskega materiala

> vcasih premalo definirano osnovno
podrocje, ki ga promoviramo - t.
POSLOVNO OKOLJE SLOVENIJE

> nejasno definirane ravni komuniciranja -
ali gre za splosno promocijo slovenskega
poslovnega okolja, njegovega ozjega
dela/sektorja/regije ali zelo specificnega
dogodka/podjetja/izdelka.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Zato smo se pri pripravi materialov
osredotocili na tri glavne ravni komuniciranja:

> 1. raven oz. splosna raven: predstavitev

: slovenskega gospodarskega okolja kot
priloznosti za tuje kupce (predstavitev
ponudbenih moznosti slovenskega
gospodarstva) in investitorje (predstavitev
investicijskega okolja). Ta raven krepi
podobo slovenskega gospodarskega okolja,
podkreplieno z dokazi o priviacnosti tega
okolja za tujo poslovno javnost.

> 2. raven: predstavitev posameznih sektorjev

: ali regij kot priloznosti za investitorje ali
kupce. Ta raven predstavlja bolj konkretne
poslovne in investicijske priloznosti glede na
posamezni gospodarski sektor ali regijo.

¢ > 3.raven: predstavitev posameznih podijetij/

3 izdelkov/storitev. Ta raven predstavi
sodelujoca podjetja na sejmu, gospodarski
delegaciji, poslovnemu srecanju oz. drugih
dogodkih.

°
oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

CELOSTNA GRAFICNA PODOBA KAMPANJE GREEN. CREATIVE. SMART.

: KOMENTAR

Tri ravenski pristop se glede na naravo dela

in potreb javne agencije SPIRIT Slovenija

. osredotoca predvsem na segmentiranje
podobe brosur in sejemskih nastopov. Ostali

¢ grafi¢ni elementi/materiali gravitirajo k uporabi
: pretezno 1. ravni.

: POMEMBNO

: Pri pripravi naslovnic brosur (in v nekaterih
primerih sejemskih postavitev) se povezana

: elementa logotip IFS in naziv kampanje Green.
Creative. Smart. pomakneta v podredni polozaj
osnovnemu sporocilu, ki ga zelimo komunicirati
¢ - premik v zgorniji levi kot v centralnem delu
komunikacijskega elementa pusca dovolj
prostora za glavno sporocilo.

: > Prinaslovih brosur se nagibamo k uporabi

imena SLOVENIA/SLOVENIAS/...



>

> V kolikor se predstavlja splosno slovensko gospodarsko okolje (raven 1), je vizualizacija

>
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PROMOCIJSKI MATERIALI - SPLOSNA RAVEN

OGLASI IN PLAKATI

SLOVENIA

Bpowering business

GREEN.
GREATIVE.

Co-funded by
the European Union

VSEBINSKA RAZLAGA

Lrprwering buginess

GREEN.
CREATIVE.
SMART.

GREEN WAY OF DOING BUSINESS

erating wealth with environmental resp nd stands out as
i fi d industries.

A leading country in the world for ecosystem vitality

One of the leading EU member states in the field of
eco-innovations

Pioneering role in the development of electric planes and
mobility solutions

Strong commitment of Slovenian companies to the environmental
aspect of ESG

Locally developed technologies for a green, clean and healthy world

Co-funded by
the European Union

naziva kampanje (z ali brez aktivacijskega nagovora) v prvem planu.
V kolikor se promovira sektorski, regijski ali drugace specificni del slovenskega
gospodarstva (raven 2 in 3), se lahko uporaba naziva kampanje v oglasu prestavi v

podrejen polozaj informaciji, ki jo zelimo sporociti.
Prikazano na primerih v nadaljevaniju.

N =m

B’SPIRIT

SLOVENIJA

I FEEL
SLOVENIA

=
reddot design award
winner 2018

Clal==\

CREATIVE

Slovenia's growing economy relies significantly on the creative capabilities of its highly
educated and skilled workforce, renowned for its technological flair and consistent innovation.

focus on research and development enhances global competitiveness through
h solutions and niche specializations.

Long tradition in industrial design based on

rich cultural heritage

Creative and innovative products and solutions delivered
by numerous researchers and inventors

One of the leading Central European countries in
registered patents

Strong creative industries and out-of-the-box
mindset of talents

Slovenia is among the leading EU member states in
R&D expenditure in the business sector

Co-funded by
the European Union

> [ZVEDBENA RAZLAGA

>

Naziv kampanje

Pioneers in artificial intelligence

One of the leading countries in the world in
robot density in manufacturing

Digital technologies integrated in the economy
Niche specialization in numerous industries

The first implementation of a
smart power grid on a national level

Co-funded by

je vedno podlozen z barvno ploskvijo, ki ima multiply transparenco, kadar

nima spremljajoCega besedila oz. je le to krajse. Intenzivnost transparence se doloca
glede na podlago in ni fiksna. Tako omogoca, da je slika Se vedno vidna, hkrati pa je naziv
kampanje bolj viden, izstopajoc.

Kadar nastopi daljse besedilo (npr. z ikonami, kot v primeru), podlagamo samo besedilo,
da ne pokrivamo prevelike povrsine slike. Transparentna podlaga pod besedili se prilagodi
barvam fotografije. V dvomu uporabi eno od barv iz tega CGP.
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PROMOCIJSKI MATERIALI B’SPlRlT
SLOVENIJA
ENOSTAVNA SPLETNA OGLASNA PASICA / PASICA ZA SPLETNA MESTA PARTNERJEV
GREEN. CREATIVE. SMART. | | grex
u u u CREATIVE.
SMART.
- boE T
ISE(E)E/LENIA ==t A _ )ISCOVER SLOVENIA
GREEN. = '3 5 = Machining & o GREEN.
CREATIVE. ® _ Metalworking CREATIVE. gll_ch\IIEEISI%
SMART. - ' S Industry L SMART. RS

I FEEL
SLOVENIA

GREEN.
CREATIVE.
SMART.

Pomembno: Na spletnih pasicah omemba

pripadajocih logotipov (orgamzatorJ

financerja, ...) ni potrebna, je pa potrebno
njihovo prawlno navedbo zagotoviti na

pristajalnih spletnih straneh,

na katere je pasica povezana.



PROMOCIJSKI MATERIALI ESPIRIT

SLOVENIJA
PREDSTAVITVENI VIDEO

ZACETNI KADER

I FEEL
SLOVENIA

ZAKLJUCNI KADER

GREEN. 1 SLOVENIA
CREATIVE. BUSINESS
SMART. SPIRIT Slovenia

Business Development Agency

PODPIS V ZIVEM
KADRU

Co-funded by
~ | the European Union




PROMOCIJSKI MATERIALI

PREDSTAVITVENI VIDEO / PRIMER SEKTORSKA RAVEN

B’SPIRIT

SLOVENIJA

I FEEL
SLOVENIA

GREEN. " /

CREATIVE. ‘ GREEN.
SMART.., ® CREATIVE.

SMART.
DISCO\ SLOVENIA’s

INDUSTRY:

AR Machlnlng & ﬁ o
= SMetalworking
*.Industry L0

= "SLOVENIA
BUSINESS

SPIRIT Slovenia
Business Development Agency

SLOVENIAN
BUSINESS
POINT

sp(Or

Co-funded by
the European Union

ZACETNI KADER ZAKLJUCNI KADER

Komentar: Pri umescanju znaka IFS in
naslova kampanje lahko v primeru, ko
uporabljena fotografija ne zagotavlja
dovoljsnjega kontrasta, uporabimo
transparentno pasico (¢rna z multiply
efektom), ki je v spodnjem delu nagnjena
pod istim kotom kot znak IFS.
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PROMOCIJSKI MATERIALI E’SPIRIT

SLOVENIJA

PPT PREDLOGA

GREEN.
CREATIVE.
SMART.

E Iy g ; ® ; ; ;

GREEN. CREAl IVE. SMAR .

a SPIRIT Slovenia SLOVENIAN o-funde 1 S lovenia SLOVENIAN funde

glﬁoSYNEENSIé Egiirr:gjsoDeevelopment s P O T :SISIL:ESS geEuiP(L::Union I_M SLOVENIA iz;;ﬁg; e S P O T BUSINESS : ;efEu::)Pi:r{Union
ZACETNA STRAN TIPICNA STRAN

20 CELOSTNA GRAFICNA PODOBA KAMPANJE GREEN. CREATIVE. SMART.



PROMOCIJSKI MATERIALI E’SPIRIT

SLOVENIJA

WORD PREDLOGA / A4

ER o
GREEN. CREATIVE. SMART.

W SLOVENIA

SPIRIT Slovenia 7~ | SLOVENIAN Co-funded b
sp() 7| e
Agency

eney - N | point

DOPISNI LIST NADALJEVALNI LIST

CELOSTNA GRAFICNA PODOBA KAMPANJE GREEN. CREATIVE. SMART.



|
PROMOCIJSKI MATERIAL

MAPA / A4

(A SLOVENIA

SPIRIT Slovenia
Business Development Agency




\"
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KOMENTAR

Odstopanja od prej navedenih
razmerij so v posebnih primerih
dovoljena.

Drzimo se odmika aktivacijskega
nagovora od GCS: y/2

(glej razmerja)

VINIAOTS
BEEERS

Evpowering business
GREEN. CREATIVE. SMART.

GREEN.
CREATIVE.
SMART.

PROMOCIJSKI MATERIALI

MAJICA

Evappwering
CREATIVE.

Pomembno:
Pri znamcenju manjsih promocijskih
materialov velja nacelo minimalizma.

CELOSTNA GRAFICNA PODOBA KAMPANJE GREEN. CREATIVE. SMART.



PROMOCIJSKI MATERIALI - SPLOSEN NIVO ESPIRIT

SLOVENIJA

PINGVIN IN TRANSPARENTI

> KOMENTAR

. -
I FEEL
SLOVENIA

> Kadar zaradi preozkega formata
uporaba fotografije ni smiselna, se
lahko uporabljajo variante samo
z napisom GREEN. CREATIVE.
SMART.

" W' GREEN. CREATIVE. SMART.

" A 5 SLOVENIAN
SLOVENIA | 2o slovena Co-funded by
Business Development SP O T | Business .
BUSINESS Agency Pt the European Union

Erpowering business

GREEN.
CREATIVE.
SMART.

GREEN. CREATIVE. SMART.

SLOVENIAN
BUSINESS Co-funded by

the European Union
POINT

GREEN WAY OF DOING BUSINESS

Slovenia is a pioneer i rating wealth with environmental responsibility and stands out as

a top performer in clean mobility and other sustainable, future-oriented industries. 1 SLOVENIA
E BUSINESS

SPIRIT Slovenia
Business Development SP O T
Agency

A leading country in the world for ecosystem vitality

One of the leading EU member states in the field of
eco-innovations

Pioneering role in the development of electric planes and
mobility solutions

Strong commitment of Slovenian companies to the environmental
aspect of ESG

GREEN. CREATIVE. SMART.

SLOVENIAN
BUSINESS Co-funded by

the European Union
POINT

Locally developed technologies for a green, clean and healthy world

| SLOVENIA
BUSINESS

SPIRIT Slovenia
Business Development SP O T
Agency

24



PROMOCIJSKI MATERIALI - SPLOSEN NIVO ESPIRIT

SLOVENIJA

PRESS STENA

\

SPIRIT Slovenia

. "“-».a - o ) I .
I FEEL ; s SLOVEN é Business Development

Agency

GREEN CREATIVE. SMART et

SLOVENIA, a land of infinite potential-for your business. Make the most of it. I
sloveniabusiness.eu

GREEN CREATIVE 'SMART,

Slovenian companies create products and services with the desire to deliver
smart solutions that benefit the environment, society and business.

L] s SLOVENIAN
S 0 Ehl A SPIRIT SI q
L V I [ SP T BUSINESS Co-funded by 3
Business Development the European Union
SLOVENIAN BUSINESS Ag P
***. | Co-funded b; gency . POINT
SP T £y o-funded by ?

BUSINESS L
,+* | the European Union
POINT

> KOMENTAR

Uporabimo lahko tri fotografije, ki pripadajo dolocenemu poudarku iz naziva kampanje.
Uporabimo pa lahko tudi eno fotografijo, v motivu katere so zaobjeti vsi trije poudarki.
Navedba logotipov v nogi: nujno (zaradi virov financiranja)

> Naziv kampanje pozicioniramo Vv VvisSino oci.

\"
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PROMOCIJSKI MATERIALI - SPLOSEN NIVO

VRECKA

Top overturn - Left Top overturn - Face

Left side Face

Lo

GREEN. ~CREATIVE. SMART.

Slovenian companies create products and servic th the desire to deliver
smart solutions that benefit the e onment, society and business.

320 mm

1 SLOVENIA
BUSINESS

SPIRIT Slovenia
Business Development Agency

Fr

BusinEss

sP O T
Co-funded by
the European Union

Top overturn - Back

Top overturn - Right

Right side

" sloveniabusiness.eu

SPIRIT Slovenia, Business
Development Agency

Verovskova diica 60
S1-1000 Ljubljana, Slovenia, Europe

T +386 158918 70
¢ info@sloveniabusiness.eu

420 mm

160 mm

Bottom

160 mm

CELOSTNA GRAFICNA PODOBA KAMPANJE GREEN. CREATIVE. SMART.

160 mm

Back

Evpoiweripng business
GREEN. CREATIVE. SMART.




NASLOVNICE BROSUR E’SPIRIT

SLOVENIJA

SPLOSNA RAVEN (RAVEN 1)

> RAZDELITEV
BROSUR NA RAVNI

> Zaradi vsebinske kompleksnosti
smo predloge komuniciranja
kampanje GCS na brosurah
predstavili na treh ravneh:

> 1. RAVEN:
SPLOSNA brosura, ki predstavlja
slovensko gospodarsko okolje kot
celoto in kot priloznosti za tuje
kupce (predstavitev ponudbenih
moznosti slovenskega
gospodarstva) in investitorje
(predstavitev investicijskega
okolja).
Gre predvsem za brosure,
ki krepijo podobo (imidz)
slovenskega gospodarskega
okolja, podkreplijeno z dokazi o
privlacnosti tega okolja za tujo
poslovno javnost.

> KOMENTAR
Naslovi v prikazanem likovnem SPIRIT Sioven;
stilu omogocajo lazjo aplikativnost B
na razlicne fotografske vsebine.
Tako resujemo zagate z e
interferenco s podlago, hkrati ' Gl s e i SPOT rroveay
pa dodajamo jasen, cist &
komunikacijski jezik. ' 552"5"312‘1::U_

> Crke so izrezane iz bele podlage
in skozi njih preseva podlaga.

> V vseh brosurah prevzame
vlogo podlage fotografija, ki ni
obdelana, vendar pa je tematsko
in kompozicijsko prilagojena
brosuri-tematiki.

> GCS skupaj z IFS znakom tvori
bolj povezano celoto in deluje
na ravni “ziga”, oznacevalca na
“drugi” ravni.

a

Development Agency

\
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NASLOVNICE BROSUR B"SPIRIT

SLOVENIJA

SEKTORSKA RAVEN (RAVEN 2)

> 2. RAVEN:
BrosSura s predstavitvijo
posameznih sektorjev ali regij
kot priloznosti za investitorje
ali kupce. Gre za brosure, ki
predstavljajo bolj konkretne
poslovne in investicijske
priloznosti glede na posamezni
gospodarski sektor ali regijo.

Komentar:

Vv primeru, da uporabljena fotografija
ne zagotavlja dovoljsnjega kontrasta
z logotipi, se del fotografije, kjer se
jin navaja, potemni ali posvetli.

Entreprencurship g

fhe European Union

__Month and yaa, &°-funded by
'® European Union
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NASLOVNICE BROSUR

REGIJSKA RAVEN (RAVEN 2)

I FEEL
SLOVENIA

GREEN.
CREATIVE.
SMART.

e S
—

z _._. -

D|SCOVER SL

i BUSINESS

A

= : - . - &
L ubljan,a_clty
Slurroundmgs

Sp T SLOVENIAN
Public BUSINESs
o Agency for In .

POI
oY the Republic s
Velopment R

CreM IPSUM * Tirag ;
4 - f°'funded by
he European Union
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NASLOVNICE BROSUR B"SPIRIT

SLOVENIJA

SPECIFICNA RAVEN (RAVEN 3)

> 3. RAVEN:
BrosSura s predstavitvijo posameznih
podjetij / izdelkov / storitev na
dogodkih. Gre za brosuro, ki
predstavi sodelujoca podjetja na

sejmu, gospodarski delegaciji,
poslovnemu srecanju ipd.

.= = B OVENIAS
disns o A I%ILZ/iJLDING FUTURE!

USINESS

SPIR|T Slovenia
Business Development Agency

pPresenting leading SIO\t/enlan
moulding companies a

EXPO Stuttgart/

30 CELOSTNA GRAFICNA PODOBA KAMPANJE GREEN. CREATIVE. SMART.



VABILO / OGLAS B"SPIRIT

SLOVENIJA

SPECIFICNA RAVEN (RAVEN 3)

> 3. RAVEN:
V primeru, da se dolocen sejemski
nastop Slovenije promovira v
sejemskih publikacijah to¢no SLOVENIA
dolocenega sejma, se pripravi oglas
z 2.in/ali 3. ravni - napis IFS + naslov
kampanje Green. Creative. Smart. se
premakne v zgornji levi kot, osrednji GREEN.
del oglasa se nameni glavnemu CREATIVE.
sporocilu: kje, kdaj, kdo se na tem SMART.
sejmu v okviru Slovenije predstavlja.

S I_OV E N I A Komentar:
Glavno sporocilo predstavimo v
I NVITES YOU To: beli pasici, z izrezom ¢rk. Tako jasno

doloc¢imo hierarhijo sporocilnosti oz.
poudarimo vsebino v centralnem delu

Celebrate Innovation with us oglasa/vabila.
at EXPO Stuttgart 2024

\/

How: Visit Slovenian Pavilion and meet our
industry leaders

When: Monday, 22 May 2024 from 10-14 p.m.
Where: Hall 4 / sector 6

Programme: [orem ipsum

b ; SLOVENIAN -
E SLOVENIA gﬁls}i?rlw-gsssloDveevTelﬁ)pment SP O T | Business Cogndediby

the European Union

BUSINESS Agency

POINT

3] CELOSTNA GRAFICNA PODOBA KAMPANJE GREEN. CREATIVE. SMART.



32

SEJEMSKE POSTAVITVE

[

SPIRIT

SLOVENIJA

Celostna zasnova sejemskih nastopov mora biti enostavna, jasna,
izvedljiva in prilagodljiva glede na razpolozljiv razstavni prostor.

Povecevati mora prepoznavnosti Slovenije, slovenskega poslovnega
okolja in njegovih kljucninh prednosti v tujini, s svojimi kreativnimi resitvami
pa vzbuditi pozornost obiskovalca in ga privabiti na ogled, kjer lahko
pridobi vec informacij.

> ZGRADBA RAZSTAVNEGA PROSTORA

Pri razstavnih prostorih smo mnogokrat prostorsko omejeni, zato
predstavijamo dva tipa postavitev glede na razpolozljivo kvadraturo
prostora: mali in veliki.

Za oba tipa smo pripravili tudi predloge vsebinskih/grafi¢nih resitev in
sicer zopet na treh komunikacijskih ravneh:

> Splosnaraven 1:

predstavitev slovenskega gospodarskega okolja kot priloznosti za tuje
kupce (predstavitev ponudbenin moznosti slovenskega gospodarstva) in
investitorje (predstavitev investicijskega okolja).

Ta raven krepi podobo slovenskega gospodarskega okolja, podkreplieno
z dokazi o privlacnosti tega okolja za tujo poslovno javnost.

> Sektorska / regijska raven 2:

predstavitev posameznih sektorjev ali regij kot priloznosti za

investitorje ali kupce. Ta raven predstavlja bolj konkretne poslovne in
investicijske priloznosti glede na posamezni gospodarski sektor ali regijo.

> Specializirana raven 3:

predstavitev posameznih podjetij/izdelkov/storitev. Ta raven predstavi
sodelujoca podjetja na sejmu, gospodarski delegaciji, poslovnemu
srecanju, dogodku ipd.

CELOSTNA GRAFICNA PODOBA KAMPANJE GREEN. CREATIVE. SMART.



SEJEMSKE POSTAVITVE E’SPIRIT

SLOVENIJA

VSEBINA NA POSAMICNIH DELIH RAZSTAVNEGA PROSTORA

KRONA:

najvisji del razstavnega prostora, kjer jasno komuniciramo KDO razstavlja.
Obvezna je uporaba:

> zapis SLOVENIA

Kadar je le mogoce (ko ima krona dve stranici), je obvezna se uporaba:

>  Jogo IFS
> naziv kampanje GREEN. CREATIVE. SMART.
Opcijsko se:

> aktivacijski nagovor Empowering Business
Pomembno: Sporocilo na kroni je enako za vse tri komunikacijske nivoje.

GLAVNI KORPUS:

sistem vedjih talnih panelnih postavitev v osr¢ju razstavnega prostora,
ki jasno oznacuje KAJ zelimo sporoditi/predstaviti.
Tu uporabimo naslednje vsebinske resitve:

ZA SPLOSNO RAVEN 1:

>  logo IFS

>  splosno komunikacijo GREEN. CREATIVE. SMART. (uporaba slednjih je obvezna,
kadar uporaba v kroni ni bila mogoca).

> komuniciranje posamic¢nih poudarkov

> priloznostni slogan + podpis organizatorja/financerja sejemskega nastopa

ZA SEKTORSKO/REGIJSKO RAVEN 2:

>  |ogo IFS in komunikacijsko kampanjo GREEN. CREATIVE. SMART., katere uporaba je obvezna,
kadar uporaba v kroni ni bila mogoca

> komuniciranje glavnega komunikacijskega sprocila (sektor ali regija)

> priloznostni slogan + podpis organizatorja/financerja sejemskega nastopa

ZA SPECIALIZIRANO RAVEN 3:

> logo IFS in komunikacijsko kampanjo GREEN. CREATIVE. SMART., katere uporaba je obvezna,

kadar uporaba v kroni ni bila mogoca
> predstavitev vseh sodelujocih podjetij na sejmu

> skupni priloznostni slogan + podpis organizatorja/financerja sejemskega nastopa
Slovenije na nacin splosnega nivoja 1.

Na vseh postavitvah je obvezna uporaba logotipa Slovenia Business s pripisom SPIRIT Slovenia Business
Development Agency. Logotip s pripisom se mora pojaviti najmanj enkrat, v ostalih primerih je lahko brez pripisa.
Med financerije je treba umestiti Se logotip Republic of Slovenia ali Ministry of the Economy, Tourism and Sport
(preveriti je treba pogodbo vira financiranja).

Ce je vir financiranja projekt SPOT, na sejemski prostor obvezno umestimo e angleski logotip SPOT in logotip
Co-funded by the EU.

MANJSI TALNI ELEMENTI:

sistem pultov, morebitne manjse pregradne povrsine ipd.,
kjer komuniciramo poudarke iz Sirse komunikacijske zgodbe.

NA SPLOSNI RAVNI T:

> uporabimo ikone z izpostavitvijo dolocene prednosti Slovenije
(vzete iz kreative vecjin panelov)

NA SEKTORSKI/REGIJSKI RAVNI 2:

> izpostavimo klju¢ne prednosti Slovenije oz. njene regije ali sektorja

NA SPECIALIZIRANI RAVNI 3:

> vsakemu podjetju, ki se predstavlja na sejmu, prepustimo pripadajoci del talnih
elementov, ki mu pripadajo v enakovrednem delezu.

Za vpis v katalog razstavljavcey uporabimo zapis: Slovenia Business Pomembno: kjer ostaja prostor, ga lahko zapolnimo s komuniciranjem prednosti
(SPIRIT Slovenia Business Development Agency). .. .. o )
Slovenije na nacin splosne ravni 1.
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SEJEMSKE POSTAVITVE E’SPIRIT

SLOVENIJA

PRIMERI POSAMEZNIH POSTAVITEV - MALI SEJEM, SPLOSNI NIVO 1

. w7,
i“.a‘f" AVAVAYA :.V,e.%vm L \/ \/ \ iWWAmVA%vaVﬂAVn /\/ 5
S—w— o — -1 T———-———-—-

R P I

. SLOVENIAN
SPIRIT Slovenia S P T | susiness "% | Co-funded by
Business Development “...* | the European Union
Agency POINT

Predstavljeni predlog umestitve prikazuje “idealno” situacijo, ko so vsi trije nivoji pod “upravljanjem” javne agencije SPIRIT
Slovenija. V primeru, ko si agencija deli prostor z drugimi subjekti, se mora z njimi ustvariti konsenz glede konéne umestitve.

CELOSTNA GRAFICNA PODOBA KAMPANJE GREEN. CREATIVE. SMART.




SEJEMSKE POSTAVITVE E"SPIRIT

SLOVENIJA

PRIMERI POSAMEZNIH POSTAVITEV - MALI SEJEM, SPLOSNI NIVO 1

IA | SPRIT Slovenia - .| Co-funded by
Business Development SP T | Business LA

the European Union

ESS Agency

POINT

Napis SLOVENIA je opcijski. Predstavljeni predlog umestitve prikazuje “idealno” situacijo, ko so vsi trije nivoji pod “upravljanjem” javne agencije SPIRIT
Slovenija. V primeru, ko si agencija deli prostor z drugimi subjekti, se mora z njimi ustvariti konsenz glede konéne umestitve.
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SEJEMSKE POSTAVITVE E’SPIRIT

SLOVENIJA

PRIMERI POSAMEZNIH POSTAVITEV - MALI SEJEM, SEKTORSKI /REGIJSKI NIVO 2

-~ T i 1
'\.\r . R '\.-\. l_r ;
ity r?w.’-,l'.-\.‘ﬁ'_a" .-';'E AT Y Y Y

P _l.\_' i
A

1 FEEL

L.-'-!I:E-
CAEATIVE.
SMARTL.

SPIRIT SI . SLOVENIAN

: ovenia SP T | susiness »**. | Co-funded by
Business Development “...* | the European Union
Agency POINT

V primeru, da ni levega stranskega panoja, se vizual kampanje IFS+GCS Predstavljeni predlog umestitve prikazuje “idealno” situacijo, ko so vsi trije nivoji pod “upravljanjem” javne agencije SPIRIT
umesti s pasico v zgornji del osrednjega panoja. Slovenija. V primeru, ko si agencija deli prostor z drugimi subjekti, se mora z njimi ustvariti konsenz glede koncne umestitve.
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SEJEMSKE POSTAVITVE ESPIRIT

SLOVENIJA

PRIMERI POSAMEZNIH POSTAVITEV - MALI SEJEM, SEKTORSKI /REGIJSKI NIVO 2

gngN ESS

RiT Sloveni2 - oHEAGENES
D

EP\‘ ness evelopMER
usl P

GREEM:
CAEATIVE.
GMART.

NIA | SPRIT Slovenia B s ENIAN .| Cofunded by
Business Development SP T | BusiNEss LA

the European Union

BUSINESS Agency

POINT

V primeru, da ni levega stranskega panoja, se vizual kampanje IFS+GCS Predstavljeni predlog umestitve prikazuje “idealno” situacijo, ko so vsi trije nivoji pod “upravljanjem” javne agencije SPIRIT
umesti s pasico v zgornji del osrednjega panoja. Slovenija. V primeru, ko si agencija deli prostor z drugimi subjekti, se mora z njimi ustvariti konsenz glede koncne umestitve.
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SEJEMSKE POSTAVITVE E’SPIRIT

SLOVENIJA

PRIMERI POSAMEZNIH POSTAVITEV - MALI SEJEM, SPECIALIZIRANI NIVO 3

i — e P
W AT VoY i T T
- ’ T i R "
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SPIRIT Slovenia SP T ZLO\II:S'AN "+ | Co-funded by
Egselr?gjs Development PEISNT SS ...+ | the European Union

V primeru, da ni levega stranskega panoja, se vizual kampanje IFS+GCS Predstavljeni predlog umestitve prikazuje “idealno” situacijo, ko so vsi trije nivoji pod “upravljanjem” javne agencije SPIRIT
umesti s pasico v zgornji del osrednjega panoja. Slovenija. V primeru, ko si agencija deli prostor z drugimi subjekti, se mora z njimi ustvariti konsenz glede koncne umestitve.
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SEJEMSKE POSTAVITVE ESPIRIT

SLOVENIJA

PRIMERI POSAMEZNIH POSTAVITEV - MALI SEJEM, SPECIALIZIRANI NIVO 3

15 OVENIA
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V primeru, da ni levega stranskega panoja, se vizual kampanje IFS+GCS Predstavljeni predlog umestitve prikazuje “idealno” situacijo, ko so vsi trije nivoji pod “upravljanjem” javne agencije SPIRIT
umesti s pasico v zgornji del osrednjega panoja. Slovenija. V primeru, ko si agencija deli prostor z drugimi subjekti, se mora z njimi ustvariti konsenz glede koncne umestitve.
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SEJEMSKE POSTAVITVE B"SPIRIT

SLOVENIJA

PRIMERI POSAMEZNIH POSTAVITEV - VELIKI SEJEM, SPLOSNI NIVO 1// SVETLA PODLAGA

Predstavljeni predlog umestitve prikazuje “idealno” situacijo, ko so vsi trije nivoji pod “upravljanjem” javne agencije SPIRIT
Slovenija. V primeru, ko si agencija deli prostor z drugimi subjekti, se mora z njimi ustvariti konsenz glede kon¢ne umestitve.

CELOSTNA GRAFICNA PODOBA KAMPANJE GREEN. CREATIVE. SMART.
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SEJEMSKE POSTAVITVE B‘SPIRIT

SLOVENIJA

PRIMERI POSAMEZNIH POSTAVITEV - VELIKI SEJEM, SPLOSNI NIVO 1// ZELENA PODLAGA

Predstavljeni predlog umestitve prikazuje “idealno” situacijo, ko so vsi trije nivoji pod “upravljanjem” javne agencije SPIRIT
Slovenija. V primeru, ko si agencija deli prostor z drugimi subjekti, se mora z njimi ustvariti konsenz glede koncne umestitve.

CELOSTNA GRAFICNA PODOBA KAMPANJE GREEN. CREATIVE. SMART.
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SEJEMSKE POSTAVITVE E"SPIRIT

SLOVENIJA

PRIMERI POSAMEZNIH POSTAVITEV - VELIKI SEJEM, SEKTORSKI / REGIJSKI NIVO 2

Predstavljeni predlog umestitve prikazuje “idealno” situacijo, ko so vsi trije nivoji pod “upravljanjem” javne agencije SPIRIT
Slovenija. V primeru, ko si agencija deli prostor z drugimi subjekti, se mora z njimi ustvariti konsenz glede koncne umestitve.

CELOSTNA GRAFICNA PODOBA KAMPANJE GREEN. CREATIVE. SMART.
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SEJEMSKE POSTAVITVE E’SPIRIT

SLOVENIJA

PRIMERI POSAMEZNIH POSTAVITEV -VELIKI SEJEM, SPECIALIZIRAN NIVO 3

Predstavljeni predlog umestitve prikazuje “idealno” situacijo, ko so vsi trije nivoji pod “upravljanjem” javne agencije SPIRIT
Slovenija. V primeru, ko si agencija deli prostor z drugimi subjekti, se mora z njimi ustvariti konsenz glede kon¢ne umestitve.

CELOSTNA GRAFICNA PODOBA KAMPANJE GREEN. CREATIVE. SMART.



SEJEMSKE POSTAVITVE E’SPIRIT

SLOVENIJA

PRIMER SEJEMSKE POSTAVITVE, KJER ZARADI TEMATIKE SEJMA
UPORABA ZNAMKE | FEEL SLOVENIA NI PRIMERNA.

BUSINESS

Derckon

B‘sLOVENIA

Pomembno:
V takem primeru tudi uporaba naziva kampanje Green. Creative. Smart. ni dovoljena in se jo
nadomesti z napisom SLOVENIA.
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SEJEMSKE POSTAVITVE B"splan
SLOVENIJA

PRIMER SEJEMSKE POSTAVITVE “OCTANORM” Z OMEJENIM PROSTOROM

ZA UMESCANJE VIZUALOV KAMPANJE GREEN. CREATIVE. SMART.

GREEN
CELTHIC
CREATIVE.
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W AR with B ot A
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SLOVENIA
BUSINESS

Komentar:

V taksnih primerih

priporoCamo uporabo <
panelov v zunanjih kotih
razpolozljivega korpusa.

Navajanje pojasnjevalnih napisov nad logotipi:

> kadar gre za oznacbo vira financiranja, proporocamo uporabo nadpisa “Financed by”.

> kadar gre za oznacbo organizatorja sejemskega nastopa, priporocamo uporabo nadpisa “Organized by”.
> kadar gre za oznacbo organizatorja in financerja, priporocamo uporabo nadpisa “Powered by”.
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Mozne resitve umescanja vizualov:

>

46

kadar je za umestitev vizualov na
razpolago t.i. “krona” oz. zgornja
konstrukcija/obod, nanjo umestimo
znak | FEEL SLOVENIA in naziv
kampanje SLOVENIA's DESIGN
FUTURE.

SEJEMSKE POSTAVITVE

PRIMER SEJEMSKE POSTAVITVE, KJER GRE ZA POSEBEN DIZAJN

CELOSTNA GRAFICNA PODOBA KAMPANJE GREEN. CREATIVE. SMART.
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SEJEMSKE POSTAVITVE E’SPIRIT

SLOVENIJA

PRIMER SEJEMSKE POSTAVITVE, KJER GRE ZA POSEBEN DIZAJN

GREEN. gR EATIVE, SMART.

) verzija z uporabo
samostojece Spanske stene

a) verzija z uporabo samostojecega
(osvetljenega) totema

Mozne resSitve umescanja vizualov: Komentar:
Umestitev totema in Spanske stene v prostor
> kadar “krona” ni na voljo, se znak | FEEL je poljubna.

SLOVENIA in naziv kampanje Green.
Creative. Smart. umesti na najvisjo mozno
pozicijo na stenah korpusa, pripadajoci
logotipi organizatorja/financerja pa
ostanejo na stranski steni.
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SEJEMSKE POSTAVITVE B’SPIRIT

SLOVENIJA

PRIMER SPANSKE STENE IN TOTEMA

200-220 cm

200-220 cm

O OLQ .

Led osvetlitev % ( >
notranjosti - Q D v

N i . : (opcijsko) . R

60-100 cn

>

60-100 cm

\]

Stena se lahko poljubno pregiba. Lahko je Napisi, znaki, logotipi so izrezani.

iz neprosojnega ali prosojnega materiala.
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ZAKLJUCEK B‘SPIRIT

SLOVENIJA

Sistem trinivojskega oznacevanja omogoca enotno, jasno in logicno izpeljavo zelene
komunikacije za tuje partnerje ter zagotavlja priloznost za konsistentno pojavnost
Slovenije kot odlicnega okolja za globalno poslovanje.

Prirocnik naj bo vodilo za ustvarjanje komunikacije. Kjer zaradi kompleksnosti ali

specificnih okolis¢in ne bo mogoce v popolnosti slediti njegovim navodilom, bodite
GREEN. CREATIVE. SMART.

CELOSTNA GRAFICNA PODOBA KAMPANJE GREEN. CREATIVE. SMART.



